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~ Quando

affetti (canini)
determinano
il business

li occhi di un cane. Il
Gsuo affetto, la sua ami-

cizia. Sono entrati nel-
la vita di Paolo Anemone no-
ve anni fa, e inevitabilemente
anche nel suo lavoro. «Ro-
meo ha fatto scattare qualco-
sa, vivere con un animale ha
accresciuto un certo tipo di
sensibilitache gidavevo-rac-
conta-.Sono diventato vege-
tariano, e nel giro di pochime-
sivegano».

Secondo il Rapporto Euri-
spes 2011 vegetariani € vegani
in Italia sono il 6,7% della po-
polazione:persone perle qua-
li 'amore e il rispetto per gli
animali finiscono per influen-
zare anche le abitudini ali-
mentari. Rinunciando a car-
ne,pesce etalvoltaancheauo-
va e latte, che non comporta-
no l'uccisione, ma lo sfrutta-
mento e le sofferenze legate
agliallevamenti intensivi.

Ancora piu complicato
conciliare il lavoro: «Il mio
mestiere e quello della mia fa-
miglia ¢ sempre stato quello
diprodurre e vendere scarpe.
Il problema era conciliare
quello che facevo con le mie
convinzioni». Due anni fa il
trasferimento dal Piemonte
al Veneto e l'inizio della nuo-
vaavventura.
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No al cuoio. L’azienda fa ricerca e vende prodotti
realizzati con materiali di derivazione non animale

Scarpe (is

» Continua dalla prima pagina

9 azienda si chiama Di Romeo,
che-mancoadirlo-¢ilnome
delbatuffolobianco che hase-

gnato la svolta: «Un regalo, una coc-
colache cambio la mia vita. Unadora-
bile cagnolino bolognese candido co-
me la neve. La vita a stretto contatto
con un non-uomo accresce, forma,
rende piu sensibili, meno cinici, me-
no egoisti; sono cose che non siposso-
no discutere con chinon ha avuto tali
esperienze, Romeo ha ingigantito
'amore e il rispetto che gia provavo
nei confronti degli animali, al punto
da decidere di non cibarmi pit di lo-
ro. Manon bastavay.

Cosi racconta Paolo Anemone,
che nel 2009, trasferitosia Vigonovo,
conobbe Federico Bello, anch’egli fi-
glio d’arte nel calzaturiero. Anch’egli
munito di cane, Beppe. «Lasoluzione
- racconta Anemone - non era cam-
biare mestiere, ma solo cambiare il
materiale delle scarpe che vendevo».
Non facile, se si pensa che il 992 del-
le calzature sono fatte di pelle e cuo-
i0. Cosi, nell’autunno di tre anni fa, na-
sceva il primo campionario di scarpe
prodotte senza partianimali. Laricer-
ca di una materia prima che rispon-
desse anche a esigenze di qualita si ¢
fermata su una microfibra di sintesi,
che nelle fasi iniziali veniva acquista-
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Lagre

tae poidataai primifornitoriche pro-
ducevano scarpe in pelle: «Ovvia-
mente all'inizio il tutto veniva giudi-
cato una follia. Invece, grazie anche a
un sito di e-commerce autoprodotto,
le vendite sono partite e in ogni parte
del mondo é scattato una sortadipas-
saparola via web fra i potenziali con-
sumatori, molti dei quali all’estero,
dove la sensibilita per questi temi ¢
largamente diffusa».

Oggi la Di Romeo Vegan, con sede
nel pieno distretto del Brenta, conta
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sull'opera dei due soci fondatori e di
un collaboratore, Andrea Manente,
delegatoaseguire fiere e mercati. «Ab-
biamo 'attenzione dei vegani, manon
solo e non necessariamente: ci.cerca
anche chi e attento all’ambiente, oppu-
re soffre di allergie. Da noi I'assem-
blaggio avviene mediante collantieco-
compatibili, ridotti comunque al mini-
mo indispensabile grazie alla cucitura
diretta. L'uso di materiali anallergici
in questo senso € un valore aggiunto.
Tomaie e fodere sono in lino bio e co-
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Dall’amore al busmess. A sinistra, Romeo, il cane di Paolo Anemone;
a destra, Anemone, Belld e Manente; in alto, un modello della collezione
aziendale, esportata negli Stati Uniti, Germania, Regno Unito e Canada

tone, la suole in gomma rigenerata.
Perunimpatto diinquinamentori-
dotto dinove decimi e molti control-
li: «I1 100% del prodotto finale deve
essere in materiali sostitutivi e cruel-
ty free. Occorre vigilare sulle possibi-
li contaminazioni, perché molte del-
le comuni calzature contengono al
proprio interno componenti a loro
volta di origine animale, ma in detta-
gli difficilmente riconoscibili da chi
non ¢ untecnico del settore. Per que-
sto controlliamo ogni aspetto e ogni

fornitura». Intanto la ricerca conti-
nua, € siconcentra su nuovi materia-
li interamente di origine naturale:
«Gia oggi I'80% della materia prima
¢ composta da fibre, sugheri, lino, ca-
napa, caucciu, gomma - spiega Ane-
mone -, L'impatto ambientale e ridot-
tissimo rispetto a quello dell'indu-
stria conciariay.

Conuna produzione che dalle smi-
la paia iniziali punta al raddoppio, ¢
prezzimediche vanno dai 6o ai150 eu-
ro, la fascia diriferimento ¢ quellame-
dia: «Vendiamo negli Stati Uniti, Ca-
nada, Regno Unito, Europa, soprattut-
to in Germania; la novita che propo-
niamo ¢ tutta nel materiale, non nei
modelli che sono quelli tradizionali,
dal mocassino alla polacchina. Dopo
le collezioniuomo e donna, stiamo va-
lutando se avviare quella per i bambi-
ni. Le vendite viaggiano online, maan-
che in alcuni punti vendita, nello
show room aperto in azienda e anche,
grazie auno standitinerante, nelle fie-
re di settore, come il Sana di Bolo-
gnax. Piccola ma in crescita, Di Ro-
meo rimane finoraun caso pressoché
unico in Italia: «I nostri competitor
sono produttori artigianali; in Euro-
pa sono una decina le imprese che
hanno avviato un percorso analogo.
Una causa, quella dei diritti degli ani-
mali, sposata anche dal componente
veneto dei Pooh, Red Canzian: per la
sua ultima tournee ha indossato un
modello firmato Di Romeo apposita-
mente per lui.
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